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1 Inledning

1.1 Allmant om trafikforvaltningens riktlinjer

Riktlinjerna utgor grunden for trafikforvaltningens kravstillande verksamhet.
Riktlinjerna baseras pa lagar och férordningar eller bedomd kravniva for att na
trafikférvaltningens kort- och 1dngsiktiga mal.

For en 6vergripande information om trafikforvaltningens riktlinjer samt definitionen av
ska — och bor-krav se 'Allméint om trafikforvaltningens riktlinjer (SL-S-1000221)'".

Om avsteg behdver goras fran krav i denna riktlinje ska dessa hanteras i enlighet med
faststilld avstegsrutin. Avsteg kan vara motiverade av olika skil och beviljas vid vil
motiverade undantagsfall.

1.2 Utgangspunkt for riktlinjen

1.2.1 Tillamplig lagstiftning

Som grund i arbete med reklam ligger tillamplig lagstiftning, savil svensk lagstiftning
som EU-lagstiftning.

1.2.2 ICC:s regler

Trafikforvaltningen foljer som grund dven branschstandarden enligt Internationella
Handelskammarens regler for reklam och marknadskommunikation (ICC:s regler) vilka
bland annat forbjuder f6ljande:

e Tobaksreklam

e Reklam for alkoholhaltiga drycker

e Reklam som kan uppfattas som stotande eller sedlighetssédrande eller sarande

mot folkgrupp
e Reklam som kan anses strida mot god marknadsforingssed
e Reklam som riktar sig till barn

1.2.3 Svenska spelbranschens riktlinjer

Annonsering i trafikforvaltningens miljoer ska folja Svenska spelbranschens Riktlinjer
for marknadsforing:

e Marknadsforing ska vara vederhiftig och inte vilseledande

e  Mattfullhet ska iakttas vid marknadsforing
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e Marknadsforing avseende spel om pengar ska inte riktas mot eller utformas sa
att den sérskilt tilltalar personer under 18 ar

e Information om spelrelaterade problem

e Marknadsforingen ska inte utformas sa’ att den upplevs som patrangande

e Marknadsféring via social media och partners

1.2.4 Trafikforvaltningens strategier

Trafikforvaltningens mal fortydligas i strategier for reklamverksamheten. Strategierna
anger overgripande principer som ska tillampas nar trafikférvaltningen forvaltar och
utvecklar reklamaffiren. I affarsstrategin faststélls att trafikforvaltningen ska skapa
forutsattningar for 6kade reklamintékter genom att erbjuda moderna och attraktiva
annonseringsmojligheter.

Reklamintékternas tillvixt och kundmiljons utveckling skall balanseras mot
resendrsnytta och en attraktiv kollektivtrafik. Reklamen dr en naturlig del i SL:s
resendrsmiljo, till exempel Hotorgets tunnelbanestation dir reklam varit en del av
miljon dnda sedan stationen invigdes 1952.

1.2.5 Andra riktlinjer att ta hiinsyn till

For att férvalta och utveckla reklamaffaren kravs kunskap om flera av
trafikforvaltningens riktlinjer, som alla pa olika sitt har baring pa de miljéer dar reklam
visas. For att minska risken for motsidgande kravstillning stravar trafikforvaltningen
efter att formulerade krav bara ska finnas pa ett stélle. Kravstillningar ska ocksa
beaktas vid underhallsarbete, ombyggnad och nybyggnad av resenirsmiljoer samt vid
motsvarande fordonsrelaterade arbeten. Detta for att underlitta for tillimpningen.

2 Utformning av Riktlinje Reklam

2.1 Riktlinjedokumentet

I riktlinjedokumentet beskrivs hur reklam ska utformas inom det kollektivtrafikomrade
déar regionen dr huvudman for kollektivtrafiken. Har redovisas nya majligheter och
kravstillningar som géller platser och utrustning for visning av reklam. Har finns ocksa
kravstillning gillande reklamens innehéll. Bildexempel som illustrerar olika
reklamlésningar och kampanjer utformade efter kraven i riktlinjedokumentet
redovisas separat i dokument "Reklam - exempel kampanjer och 16sningar”.
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2.2 Riktlinjens mottagare och anvindningsomrade

Riktlinjen ska utgora grundliggande forutsittningar vid férvaltning och utveckling av
reklam och dess ytor i kollektivtrafiksystemet. Forutsittningarna kan gilla bade inom
fastigheter som fordon. Detta géller savil trafikforvaltningens internt drivna projekt,
som i samverkan med externa parter som trafikutévare for fordon eller exempelvis
Trafikverket, kommuner, och externa fastighetsigare som pa olika satt arbetar med
utformning av resenarsmiljoer i kollektivtrafiksystemet.

Riktlinjen ska:
» tydliggora forutsiattningar att ta hansyn till avseende reklam for samtliga
aktorer, saval interna som externa
e utgora ett verktyg for trafikforvaltningens medarbetare och anlitad extern
kompetens vid forandringar som péaverkar befintliga reklamytor eller ger
mojligheter till nya ytor

Riktlinjen ar aven till for att reklamentreprenoren ska veta majligheter och
forutsattningar for placering, l16sningar samt visning av reklam, utan involvering
av sakkunniga pa trafikforvaltningen i varje enskilt fall.

2.3 Kravformulering

2.3.1 Systemkrav, tjinstekrav och genomforandekrav

Systemkrav kravstéller att ett system eller delsystem ska utféra ndgonting eller inneha en
egenskap.

Tjdnstekrav kravstaller att en uttalad roll eller organisation ska utféra nagonting inom
ramen for ett tjanstedtagande, vanligtvis till foljd av en tjansteupphandling.

Genomférandekrav kravstaller vad ndgon behover gora for att ett system eller
tjiansteatagande ska bli verklighet. Oftast uttrycker det att en uttalad roll

eller organisation ska utféra ndgonting inom ramen for ett projekt, i planeringsskede,
upphandlingsskede, projekteringsskede, utvecklingsskede eller byggskede.
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2.3.2 Kravmonster

Huvuddelen av kraven i detta dokument &r formulerade utifran en uppsattning
kravménster. Syftet med att anvanda kravmonster ar att dstadkomma okad kravkvalitet
utifran aspekterna tydlighet och minskad risk for missférstand, genom att:
e Formulera kraven som aktiva satser.
» Tydliggora system-i-fokus alternativ ansvarig part for kravet.
* Anvanda reserverade nyckelord for att markera krav som géller under vissa
villkor:
e Handelsedrivna krav (Ndir)
e Tillstandsdrivna krav (Vid)
e Krav forutsatt viss funktion eller [6sning (Om)
e Krav som drivs av oonskade handelser eller tillstand (/fall)

Det upplédgg som anvands for kravmonster ar en anpassning av EARS — The Easy
Approach for Requirements Syntax [Mavin, A., Wilkinson, P., Harwood, A.R.G. and
Novak, M.: Approach to Requirements Syntax (EARS), 17th IEEE International
Requirements Engineering Conference, Atlanta, GA, USA, 2009].
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3 Syfte och mal med reklam

De publika delarna av kollektivtrafiken utgor en del av Stockholms offentliga
rum. Har ror sig stora mangder resenarer vilket gor att kommersiella aktorer
har intresse av att exponera sina tjanster har.

Reklam ar en viktig inkomstkalla for trafikforvaltningens utveckling av
kollektivtrafiken i regionen och har potential att bli annu storre. Utover direkta
ekonomiska virden kan denna typ av tjanster dven bidra till 6kad positiv
upplevelse av miljon och trygghetskanslan pa platsen.

Vid nybyggnation och renovering av stationer, hallplatser, bytespunkter och
terminaler ska det vid projektering beredas plats och integreras ytor for reklam i
utformning av resenirsmiljon. Vid inkop av fordon samt trafikupphandlingar dar
fordon ingar ska affarsforvaltare reklamavtal involveras i samband med framtagande av
kravbild infér upphandling for att kravstilla att fordonen ar forberedda for invandiga
reklamytor samt reklamfoliering ut- och insida. Hen ska i sin tur involvera befintlig
reklamentreprenor. I samtliga ovan fall ska affarsforvaltare reklamavtal involveras tidigt
i processen.

I resendrsmiljoerna ska reklamytor hyras ut i samverkan med andra tjanster och
funktioner som ar viktiga for trafiken samt platsens funktion och upplevelse
som resendrsmiljo. Resendrsmiljoerna ska i forsta hand stédja vid méanniskors
resor. Mojligheten att 16sa olika resenarers behov utover sjilva resan och skapa
levande resenirsmiljoer bidrar till intakter och att fler vill och har mojlighet till
resande med kollektivtrafiken.

For att skapa en god upplevelse ar det viktigt att Astadkomma en balans for alla
delar i resendrsmiljoerna - information, estetik och det kommersiella. En god
resenirsmiljo kan skapas med alla delar tillsammans, om placering gors pa ett
genomtankt satt.
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4 Krav gallande Reklamens innehall och
placering

4.1 Reklamens innehall och utformning

GK-16000,Genomforandekrav -Lagkrav
Upphandlad reklamentreprenor ska beakta lagkrav avseende reklamens
innehall och se till att de efterlevs vid annonsering.

GK-15995,Genomforandekrav -Branschkrav
Upphandlad reklamentreprenor ska folja branschstandarden enligt
Internationella Handelskammarens regler for reklam och
marknadskommunikation (ICC:s regler) vilka bland annat forbjuder foljande:
« Tobaksreklam
« Reklam for alkoholhaltiga drycker
+ Reklam som kan uppfattas som diskriminerande, stétande,
sedlighetssdrande eller sarande mot folkgrupp
« Reklam som kan anses strida mot god marknadsforingssed
e Reklam som riktar sig till barn och ungdomar

GK-15996,Genomférandekrav -Ansvar for reklamens innehall
Upphandlad reklamentreprenor ska ses som ansvarig reklamutgivare och
ansvarar for féljderna om visad reklam falls enligt lagkrav och branschregler.

GK-3868,Systemkrav -Reklam - tobaks, nikotin- och alkohol

Tobaks, nikotin- och alkoholreklam ska inte forekomma pa reklamytor i
trafikforvaltningens eller av trafikforvaltningens upphandlade
resendrsmiljoer. Detta krav innefattar dven tobaks- och nikotinfritt snus. Med
alkoholdryck avses dryck som har en alkoholhalt Gverstigande 2,25
volymprocent.

GK-16935,Systemkrav -Reklam - spelande

Reklam avseende produkter som spelautomater och kasinon samt generellt for
speltjanster online ska inte tillatas i trafikforvaltningens eller av
trafikforvaltningens upphandlade resenérsmiljoer.

Not: Kravet trdder formellt i kraft 1 januari 2026

GK-16934,Systemkrav -Reklam - fossilt

Reklam avseende fossila branslen och fossilt drivna produkter ska inte tillatas i
trafikforvaltningens eller av trafikforvaltningens upphandlade resenarsmiljoer.
Not: Kravet trdder formellt i kraft 1 januari 2026



Jt Region Stockholm 10(19)

Trafikforvaltningen RIKTLINJE Arende/Dok. id.
Faststéllt datum Revisionsnummer
3
Infos'aj.kerhetsklass
K1 (Oppen)

GK-3865,Systemkrav -Reklam - konsstereotypt budskap
Trafikforvaltningen bor efterstrava att reklam i trafikforvaltningens eller av
trafikférvaltningens upphandlade reseniarsmiljoer inte formedlar ett konsstereotypt
budskap, skriftligt som bildligt.

GK-3867,Genomforandekrav -Reklam - graffiti och klotter

Reklam som uppmuntrar till skadegorelse, exempelvis klotter, ska inte forekomma pa
reklamytor i trafikforvaltningens eller av trafikforvaltningen upphandlade
resendrsmiljoer. Graffitiliknande delar i en kampanj, placerad inom en tydligt
avgransad reklamyta, kan vara tillatet.

GK-15997,Genomférandekrav -Utformning lik trafikinformation
Reklam ska inte utformas s att den misstolkas som trafikinformation eller
tillfallig trafikinformation.

GK-15998,Genomférandekrav -Upplatarens varumarken
Reklam ska inte anvidnda eller associera till Upplatarens
varumarken/kinnetecken.

GK-15999,Genomférandekrav -Negativa associationer
Reklam ska inte motverka eller ge negativa associationer till Upplatarens
verksamhet eller intressen.

GK-2397,Systemkrav -Reklam - doft och ljud

Reklam kan innehalla doft och ljud i begriansad omfattning. P4 stationer med
mellanplan och mellanplan med rulltrappor tillats ljud, exempelvis som
ljudduschar. For ljud innehéllande tal och séng ska texten godkdnnas av
trafikforvaltningen for att tillse att texten ej kan uppfattas som krankande av
resendrerna. Riktvarden for doft och ljud beslutas av trafikforvaltningen med
hénsyn till den aktuella resendarsmiljon med malséttning att ljud inte 6verstiger
den naturliga nivan i miljon. Direkt doft ska vara kopplat till ett fritt och aktivt
val som att exempelvis stoppa in handen i en dispenser.

GK-2398,Systemkrav -Reklam - film och animation

Rorligt material far anviandas i reklam, ljus- och bildvaxlingar ska i
forekommande fall ligga under de riktvarden som finns, enligt Harding Flash
and Pattern Analyzer test.

GK-2405,Systemkrav -Foliering av reseniarsfordon - dorrar

Vid foliering av resenarsfordon ska fordonets passagerardorrar kontrastera med
minst 0,4 NCS mot resten av fordonet bade pa insidan och utsidan. Samtliga
passagerardorrar ska ha samma kulor. Vid foliering av passagerardorrarnas
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fonster ska folie med perforering och/eller transparens anvandas for fortsatt
genomsiktlighet.

Not: For att sdkerstdlla tydlig kontrastskillnad mellan fordon och dorrar kan
trafikforvaltningen beroende pa utformning begdra justering av foliering till
annan fdrgskala eller monster.

GK-2407,Systemkrav -Foliering av resenirsfordon - inre vaggar
Vid foliering av fordon ska fordonets inre viggar kontrastera med minst 0,4 NCS mot
golv, sittplatser och ledsténger.

GK-16559,Systemkrav -Rorelsedetektion
Rorelsedetektion far anviandas for att dndra reklamens intensitet, niva och
upplevelse.

GK-16016,Systemkrav -Evenemang sophantering

Ett evenemang ska inte innebara 6kad nedskrapning eller sophantering for
trafikentreprenoren pa platsen. Det dr reklamentreprenorens ansvar att hantera
och bortforsla sopor hanforliga till evenemanget.

GK-16005,Genomférandekrav -Information om event
Affarsforvaltare reklamavtal ska sakerstilla att information om bokade event
informeras till berord trafikentreprenor och ordningsvakter i god tid.

GK-16920,Genomforandekrav -Sampling

Sampling kan godkinnas av trafikférvaltningen for genomfoérande i olika delar av
resendrsmiljon, krav pa genomforandet ska baseras pa resenirsmiljons eller
resenirsfordonens forutsattningar, exempelvis gillande sidkerhet.

4.2 Reklamens placering

GK-2394,Systemkrav -Reklam placering
Reklam ska inte tacka, skymma eller utgora hinder for:
1. informationstavlor eller sikerhetsinformation
tekniska installationer
tillganglighetsanpassningar (exempelvis dekaler)
dorrknappar (exempelvis 6ppning av doérr pa fordon eller hissdorr)
kontrastmarkeringar
naturliga sévil som taktila ledstrék och markeringar
konst

N p
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GK-2408,Systemkrav -Prioritering mellan tillginglighet och reklam
Vid intressekonflikt mellan reklam for extern verksamhet och tillgiangligheten i
trafikforvaltningens interna eller upphandlade verksamheters publika miljoer ska
trafikforvaltningens beslut och det allménna intresset av god tillgénglighet vara
overordnat och respekteras.

GK-16015,Systemkrav -Placering vid helhetsgestaltade stationer
Vid placering av reklam ska sarskild hiansyn tas for helhetsgestaltade stationer.

GK-3866,Systemkrav -Reklam - tillgianglighet, orienterbarhet och
trygghet

Reklam ska inte hindra eller técka tillgdnglighetsfunktioner, férsvira orienterbarheten
eller orsaka otrygghet i kundmiljoer.

GK-2396,Systemkrav -Reklam - paverkan pa belysning
Reklam ska inte péverka befintlig belysning sa att méjlighet att vistas, orientera sig eller
ta del av information férsamras.

GK-2404 -Tillfalliga reklambiirare - framkomlighet
Eventpersonal ska infor event ha sdkerstillt att tillfalliga reklambarare eller utrustning
inte hindrar framkomlighet i resenirsmiljon.

GK-3612,Systemkrav -Hallplats for sjotrafik - reklam
Reklamytor pa hallplats for sjotrafik ska placeras pa lamplig icke storande plats,
placering ska godkédnnas av trafikforvaltningen.

GK-16013,Genomforandekrav -Politisk och idéburen reklam
Politisk reklam och annan idéburen annonsering ska endast tillatas vid fasta digitala
eller analoga skyltplatser i stationsmiljéer.

GK-16014,Systemkrav -Politisk och idéburen reklam

Politisk reklam och annan idéburen annonsering ska inte tillditas som
helfoliering av resenarsfordon eller som dominerande reklam i resenarsmiljoer
inom trafikforvaltningens miljoer, av sikerhetsskal.

GK-2391,Systemkrav -Fonster och glasytor - foliering

Vid helfoliering av glasytor och fonster i resenarsmiljoer ska folie med
perforering och/eller transparens anviandas for fortsatt viss genomsiktlighet.
Vid foliering av delar av glasyta kan tackande folie anviandas med hansyn till
den aktuella reseniarsmiljon.
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GK-2393,Systemkrav -Dorrar - foliering

Dorrar far folieras pa godkénda ytor, den vita rundeln ska inte visuellt tas bort men vit
rundel kan vara tryckt pa folierat material. All foliering méste ha kontrast mot den vita
rundeln.

GK-16921,Systemkrav -Ny teknik och nya reklamlosningar

For ny teknik i resendrsfordon och resenéarsmiljo, som exempelvis digitala skarmar pa
sparvaggar, hologram, AR samt andra interaktiva 16sningar ska 16sning och placering
godkénnas av trafikférvaltningen, med héansyn till regler och den aktuella
resenarsmiljon.

GK-16919,Systemkrav -Rulltrappa - foliering

Foliering av balustrad vid rulltrappor ska appliceras pé lutande yta utanfér handledarna
samt ha ett avbrott pa en (1) meter pa vardera sidan om nédstopp eller annan
siakerhetsfunktion.

GK-2390,Systemkrav -Trappa - foliering

Balustrad vid trappa far anvindas for reklamfoliering. Om reklam forstarker
kontrast kan aven ledstanger, sattsteg och trappsteg folieras, detta giller €j
rulltrappa. Vid foliering av trappsteg maste halkfri folie anvindas. Placering och
omfattning ska godkinnas av trafikforvaltningen.

GK-16925,Systemkrav -Reklam station

Station Domination ar en godkind reklamlosning dar samtliga reklamytor pa en
station kan anviandas samtidigt av en och samma annonsor, samt kombineras
med event och sampling. Placering och nyttjande av ytor utover fasta
reklamytor ska godkannas av trafikforvaltningen.

GK-2401,Systemkrav -Reklam - golvniva

Reklam kan forekomma pa golv eller golvniva, placering ska godkdnnas av
trafikforvaltningen. Vid foliering av golv ska halkfri folie anvandas samt
kontraster bevaras.

GK-2403 -Tillfilliga reklambérare

Vid sampling far eventpersonal anvinda tillfalliga reklambérare och utrustning som
exempelvis gatupratare, segel och rollups pa anvisad plats, dock endast nar
eventpersonalen dr nirvarande.

GK-16017,Systemkrav -Foliering hiss

Delar av hissanldggningar kan folieras, sdsom exempelvis 6vre delar av hisschakt och
glaspartier, foliering ska inte helt skymma insyn till hisskorgen eller skymma
underhallsfunktioner.
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GK-16926,Systemkrav -Varuautomater reklamkampanj

Placering och omfattning gillande reklamkampanjer som anvinder
varuautomater for sampling eller forsiljning ska godkannas av
trafikforvaltningen, beslut tas med hansyn till den aktuella resenarsmiljon.

GK-16561,Systemkrav -Projicering av reklam

Projicering av reklam kan ske pa fasta eller tillfalliga ytor i stationsmiljoer dar
annan information eller installation inte finns. Sikerhets- och
trygghetsfunktioner som t.ex. trygghetskameror ska beaktas.

GK-16560,Systemkrav -Ljus fran reklam ska ej stora trafiken
Projicerad bild pé sparvigg eller digitala enheter monterade pa sparvigg ska
sldackas innan tag kor in pa stationen och ska inte tindas forran taget lamnar
stationen. Bild eller ljus ska inte stora forare av fordon, 6vervakningskamera
eller andra sidkerhetssystem i resenarsmiljo.

GK-16928,Systemkrav -PFA plattformsavskiljande viggar - foliering
Foliering av plattformsavskiljande viggar i stationsmiljo kan tillitas om folieringen
bidrar till 6kad kontrastskillnad, vilken ska kontrastera med minst 0,4 NCS mellan
dorrar och fasta glaspartier.

GK-16923,Systemkrav -Reklam fordon
Hel- och delfoliering av resenarsfordon ar en godkind reklamlosning, placering och
anvandning av ytor ska godkénnas av trafikforvaltningen.

GK-16009,Systemkrav -Foliering av reseniirsfordon - i och pa
reseniarsfordon

SL:s logotype, informationsskyltar och o6vriga fordonsdekaler i och pé
resendrsfordon ska inte ddljas vid foliering.

GK-16010,Genomforandekrav -Foliering av resenirsfordon vid
forarplats

Foliering av resenirsfordon far ske fram till forarplatsen, forarens sikt ska inte skymmas
av foliering.

GK-16924,Systemkrav -Séitesoverdrag

Reklam pa sdtesoverdrag ar tillaten, 6verdragen méaste uppfylla radande brandteknisk
klass och ska godkénnas av trafikforvaltningen. Prioriterade saten ska inte tilldtas ha
sdtesoverdrag.

GK-16922,Systemkrav -Reklam viderskydd
Reklam i SL:s viderskydd kan forekomma i olika omfattning. Placering och nyttjande,
utover i viderskyddet fast monterad reklamyta, ska godkénnas av trafikforvaltningen.
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GK-16927,Systemkrav -Depéaer, brofiasten, konstruktioner och
byggnader

Depaer, brofisten, fasader, byggstallningar, tillfalliga ytor och glasytor samt tak i
anslutning till stationer kan anvindas for digitala eller analoga reklambairare eller
foliering. Alla nya placeringar ska godkadnnas av trafikférvaltningen.

4.3 Siakerhet

For information om krav inom reklamomradet avseende sikerhet hdnvisas till:

» Riktlinje Brand

+ SSA TEB-0807 Brandsikerhet Utformning av information, reklam,
kommersiella installationer samt evenemang

+ SSA SAB-0478Missbruksforebyggande arbete i trafiksiikerhetshinseende
inom TF:s spar-, vag- och sjotrafik

« SSA SAB-0409Brandsikerhet Heta Arbeten samt Brandfarliga och explosiva
varor

« SSA SAB-0466Hantering av olyckor och tillbud i TF:s sparverksamhet

« SSA SAB-0475Krav gillande sprikkunskaper vid betrddande av sparomréade

«  SSA SAB-0415Sikerhetsresurser och planering vid arbete helt eller delvis
inom sdkerhetszonen i TF:s sparanliaggningar

« SSA SAB-0484Hilsoundersokningar gillande arbetarskydd och sikerhet i
spéartrafik

4.4 Miljopaverkan och energiprestanda

For krav inom reklamomréadet avseende exempelvis energiprestanda for digitala
media, materialval, kemikalier, rengoring, transporter, avfallshantering och
aterbruk, hanvisas till "Riktlinjer Miljo och energi (SL-S-477148)”.
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5 Avstingningar och ombyggnationer

GK-16019,Systemkrav -Systemforindringar befintliga reseniarsfordon
och resenirsmiljoer

Trafikforvaltningens olika ansvariga for resenarsfordon och resenédrsmiljoer ska
alltid informera affarsforvaltare reklamavtal om férandringar, ombyggnationer,
renoveringar eller forflyttningar av enheter i sina respektive miljoer.

GK-16020,Systemkrav -Avstingningar och ombyggnationer
Affarsforvaltare reklamavtal ska informera upphandlad reklamentreprenor
enligt gillande avtalsvillkor.

6 Ansvarsfordelning

GK-16026,Systemkrav -Reklamintikter

Trafikavtal samt 6vriga paverkande avtal vid t.ex. om- och nybyggnation i
resendrsmiljon, ska innehalla klargérande av forutsiattningar for en fungerande
och utvecklad reklamaffar. Ansvarig affarsforvaltare reklamavtal ska informeras i
ett tidigt skede.

GK-12755,Systemkrav -Forsaljning av reklam

Forsiljning av reklam pa avtalade reklamytor hanteras exklusivt av avtalad
reklamentreprenor och regleras i avtal mellan trafikférvaltningen och
reklamentreprenor.

GK-12677,Systemkrav -Riitt att silja reklam

Trafikutovare har inte ratt att salja eller tilldela reklamytor inom
avtalsomradet. Trafikforvaltningen disponerar fritt 6ver samtliga analoga och
digitala reklam- och informationsytor som ingar i avtalsomradet samt
forvaltningens verksamhet i Gvrigt.

GK-12678,Systemkrav -Trafikutovaren ska ge tillgang

Trafikutovaren ska ge forvaltningen och den som forvaltningen anvisar, tillgang
till samtliga reklam, informations- och arbetsutrymmen inom depéaer och
kajplatser inkl. utrymmen i och pa utsidan av resendrsfordon/fartyg, for att
mojliggora for uppsattning, nedtagning och forvaring av reklammaterial, annan
information samt underhall av reklambarare.

GK-16023,Systemkrav -Reklamenhet vaderskydd
Vid utbyte av viderskydd med reklamenhet ska det nya viaderskyddet alltid ha minst
samma forutsattningar att forses med reklamenhet.
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GK-16024,Systemkrav -Elkraft vaderskydd

Vid utbyte eller nyetablering av vaderskydd ska ansvarig for uppsittningen av
vaderskyddet se till att ansluten el finns

tillganglig for reklamenheter. Vid etablering av elservis ska affarsforvaltare
reklamavtal kontaktas i egenskap av kravstillare.

GK-16018,Systemkrav -Ansvar bygglov reklamenhet

Vid behov av bygglov och/eller tillstdnd for platsens anvindning ska utsedd
ansvarig for projektet informera samt kontakta affarsforvaltare

reklamavtal, som ansvarar for godkiannande av placering av reklamenhet, for att
sdkerstilla att bygglov och/eller tillstind soks i ett tidigt skede.
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7 Hantering vid oklarhet

Det kan forekomma motstridiga krav i riktlinjer, trafikutévaravtal, och
reklamentreprenorsavtal vilket forsvarar forstaelsen av vad som ar godkant
utifrdn dessa dokument. Forekommer oklarhet kan fragor remissas till
sakkunniga kompetenser inom trafikforvaltningen. Avstegshantering ska
genomforas om remissen landar i att ett genomforande ska genomféras trots att
krav 6vertrads.

Vid hantering av reklam i trafikforvaltningens resenarsmiljoer ar det viktigt att
kanna till:
« Tillimpliga lagar, forfattningar, regler och foreskrifter ska alltid foljas
« Trafikforvaltningens riktlinjer ska alltid foljas
« Vid ev. avsteg fran trafikforvaltningens riktlinjer ska avstegsrutinen
foljas
« Om tva regelverk giller parallellt ska det hogst stillda kravet gilla
« Det finns sakkunniga pa trafikférvaltningen som kan hjilpa
affarsforvaltare reklamavtal med vigledning
Galler det nya placeringar av reklamytor ska dessutom en berdkning goras om det blir
ett utfall med ekonomisk rimlighet avseende kostnad och intikt.

Vid forslag pa nya placeringar ska affarsforvaltare reklam ansvara for hantering via
foljande funktioner:

I forsta hand for godkdnnande:
» Brandsikerhet pa Sakerhetsavdelningen
»  Sikerhetsstrateg trafiksikerhet pa Sikerhetsavdelningen
» Tillganglighetsstrateg pd SU, HU
I andra hand for bedomning;:
» Resendrsmiljostrateg pa FU, SU
e Stationsforvaltare pa TE, Fastighet
e Teknikforvaltare och Kommersiella forvaltare/reklamforvaltare
I tredje hand for information/mindre justeringar:
» Trygghetsstrateg pa SU, HU
» Affarsforvaltare konst pa TE, Fastighet
» Kravstillande specialist skyltar, TE, Fastighet
» Resenidrsmiljo TUB (avtal stadning, skyltning, forvaltningsbarhet)
e Fordonsforvaltare (om de berors)
Forslag till berorda ska presenteras med:
» Forvantat ekonomisk effekt av etableringen
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» Information om reklamytans storlek (h6jd bredd, djup)

» Foto pa utrustningen som ska monteras

»  Material som ska anvindas pa platsen, teknik och/eller skyltmaterial

» Information om den tilltinkta platsen

» Planritning med markering av tankt plats

» Foton fran platsen som visar en 6verblick av omgivningen

» Information om Gvriga installationer i rummet som kan tankas paverka
placeringen,
t ex konst, befintlig reklam, eluttag, brandpost m.m.

* Resenidrsstrommar/rorelsemonster
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